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Au Petit Bonheur € un brand di moda etica che vuole
produrre innanzitutto “valore”, generando modelli
economici sostenibili grazie al coinvolgimento attivo del
territorio, con l'obiettivo di contribuire al benessere delle
persone e di creare un impatto positivo sulle comunita.

Dal 2022 la filosofia del marchio si consolida nella
creazione della social label And End. Attraverso la
certificazione, si definiscono in maniera piu strutturale le
azioni legate alla co-progettazione e della distribuzione di
marchi ispirati ai principi della sostenibilita.

Au Petit Bonheur promuove unesperienza commerciale
caratterizzata dai principi di circum economia, sviluppo
locale e sostenibilita ambientale, per sensibilizzare la sua
clientela e un pitu ampio pubblico sui temi dellimpatto
sociale e di un approccio etico al settore fashion.
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| a sostenibilita & un valore necessario alla conciliazione
del benessere economico con la tutela ambientale e
l'equita sociale dei nostri territori.

Incoragglare Scegliamo quotidianamente di promuovere brand

) ambientalmente e socialmente sostenibili al fine

ll ConsumO di sensibilizzare i nostri clienti a scelte di consumo
responsabile e moltiplicare cosi gli impatti positivi generati

b : l dalla nostra realta.

responsa l e All'interno di Au Petit Bonheur selezioniamo linee di
abbigliamento e accessori che condividono con noi valori,

per generare metodi produttivi e stile.
Lo spaventapasseri &€ un marchio genovese hand-made

engagement di un gruppo di donne che dal 1999 crea abiti altamente

sostenibili, con stoffe pregiate e attenzione per il dettaglio
#@’%ﬁ))«(qf Made in Carcere nasce nel 2007, come marchio di borse

e accessori confezionati dalle donne detenute nel Carcere
di Lecce, alle quali viene offerto un percorso formativo, in
vista di un definitivo reinserimento nella societa lavorativa
e civile.

e per la comodita; accessori inediti che utilizzano scampoli
di tessuto avanzati dal taglio di abiti e scarpe vegan-free.
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Il Gelso, alla fine degli anni ‘90, € fondato da un gruppo
di volontarie che da vita a una piccola sartoria nei locali
delllstituto delle Rosine, in pieno centro storico a Torino.
|l laboratorio, nato per favorire I'inserimento lavorativo di
persone fragili, attraverso la trasmissione di competenze
1 professionali spendibili, si caratterizza fin dalle origini per
SIS una produzione artigianale ben riconoscibile per lalta
% ' qualita.
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Il percorso di collaborazione tra Au Petit Bonheur e
I'Associazione Krearte - Arte e Artigianato nasce dalla
consapevolezza che l'arte e l'artigianato possono essere
vettori di coesione sociale e pensiero critico, stimolando
la creativita e diventando un mezzo di espressione libero
capace di lasciare la propria impronta.

Krearte nasce nell'area di Torino Nord nel 2003
come laboratorio sociale ed economico, finalizzato al
coinvolgimento attivo di donne e ragazze in condizione di
vulnerabilita, coinvolte nella progettazione, realizzazione e
vendita di prodotti artigianali e artistici.




Nel corso degli anni, le vetrine di Au Petit Bonheur hanno
fatto da cornice ai risultati e ai prodotti realizzati grazie ai
diversi percorsi progettuali promossi dall’Associazione di
Krearte, tra cui:

Fiori di Cotone, nato con lobiettivo di dare spazio alle
neo mamme e a tutte coloro che volevano condividere
la propria storia attraverso la sartoria, attivando percorsi
di cucito condiviso per lempowerment personale e lo
sviluppo delle competenze professionali;

Do.Mani Fatture e stato un progetto di inclusione sociale
attraverso la formazione e la sartoria sociale: un percorso
multiculturale, in cui donne di diverse nazionalita hanno
condiviso e co-costruito narrazioni del femminile
attraverso i linguaggi creativi del cucito e delle arti
performative, con un esito tangibile in una borsa lavoro
per alcune delle partecipanti. Parallelamente il progetto si
rivolgeva a organizzazioni del Terzo Settore che avessero
lobiettivo di migliorare i propri strumenti di gestione e
progettazione e di accrescere le competenze individuali
al proprio interno, con particolare riferimento al settore
dell'artigianato e della creativita.

Atelier Heritage per I'lntegrazione, in collaborazione con
il CAD SuperAbile, che prevede l'inserimento lavorativo
di giovani adulti con disabilita psico-fisica, attivando
workshop formativi sugli aspetti produttivi e di vendita
nellambito del commercio sostenibile, con lo scopo di
consolidare 'autonomia dei soggetti coinvolti.
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Video intervista realizzata per ICONICA, progetto
sviluppato da Liberitutti e Bellissimo, studio di
progettazione e comunicazione, in occasione di Wonder, il
bando sostenuto da Fondazione Compagnia di San Paolo
in partnership con Circolo del Design e Torino Social
Impact.

Video di Federica Borgato
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